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Glotech ist ein Technik-Unternehmen, das sich 
auf die Herstellung von Trackern und einer 
dazugehörigen App im Lost- and Found Business 
spezialisiert hat. Der Tracker fungiert hier 
nicht nur als nützliches Accessoire, sondern 
als persönlicher Assistent.

Das Unternehmen
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Innovativ Kreativ Freundschaft
Die Marke soll als Technischer
Vorreiter wahrgenommen werden,
dessen Technologien die Zukunft
mitgestalten. Das Branding soll
einen modernen, fortschrittlichen
Ansatz vermitteln

Durch individuell gestaltbare Ele-
mente, soll ein freundschaftliches,
persönliches Gefühl vermittelt
werden. Farben und Muster, etc.
sind anpassbar und so vielseitig
wie Freundschaften eben sind.

Das Design soll Sicherheit und Ver-
trauen vermitteln. Wie ein Freund,
auf den man immer zählen kann.
Es soll das Gefühl vermittelt wer-
den, dass man der Marke vertrauen 
kann und man seine Gegenstände zu-
verlässig wiederfinden kann.

Essenz
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glotech Zielgruppe

Zielgruppe
Die Zielgruppe sind Personen im Alter von 
25-45 Jahren, im urbanen Raum, die einen 
aktiven Lebensstil flegen. Sie sind technik-
affin, vernetzt und schätzen Lösungen, die 
ihr Leben einfacher machen.
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glotech Logo

Das Logo wird sowohl für Drucksorten, als auch 
für alle digitalen Anwendungen verwendet. Bei 
dunklen Hintergründen muss das Logo in hellen 
Farbtönen verwendet werden, bei hellen umge-
kehrt. Das Icon sollte dabei immer eine andere 
Farbe als der Schriftzug haben. Der Schriftzug 
wird immer vom Icon begleitet.

Logo
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Icon und Schriftzug immer 
in zwei unterschiedlichen 
Farben verwenden

Nicht verzerren

Keine Farben außerhalb der 
Farbpalette verwenden

Nicht drehen Logo nicht vor zu unruhigen 
Hintergrund platzieren

Schriftzug nicht ohne 
Icon verwenden

So bitte NICHT
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Hauptfarben

Lila Rot Dunkelgrau
CMYK: 59,56,0,0
RGB: 125,117,181
HSB: 7d75b5

CMYK: 9,82,67,1
RGB: 218,74,73
HSB: d94958

CMYK: 78,68,61,86
RGB: 21,21,21
HSB: 141515
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Lila Beige Dunkelgrau
CMYK: 59,56,0,0
RGB: 125,117,181
HSB: 7d75b5

CMYK: 31,26,28,6
RGB: 181,176,172
HSB: b4afab

Akzentfarben

CMYK: 78,68,61,86
RGB: 21,21,21
HSB: 141515
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glotech Schrift

„GT Flexa“ wird für Headlines aller Art ver-
wendet. Hierfür kommt der Schriftschnitt „Thin“ 
zum Einsatz. Als Schmuckelement kann das letzte 
Wort einer Headline in „Thin Italic“ gesetzt 
werden.

„GT Pressura Mono“ wird in Regular in allen An-
wendungen wie Druckprodukte, Social Media oder 
im Web für alle Fließtexte verwendet.

Schrift

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Headline

Headline Zwei

GT Flexa Light

GT Flexa Thin Italic

GT Pressura Mono Regular

Meet the Innovators in Tracking! We aren‘t just a 
tech company; we‘re your allies in averting those 
„where did I leave it?“ moments. Embark on the quest 
for tranquility, one lost item at a time. Embrace 
innovation, dive into seamless tracking, and discover 
newfound peace of mind with us
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glotech Bilder

Personen
Bilder stehen im Kontrast zu den kühlen 
Farben und der technischen Typografie. Sie 
sollen Nähe und Geborgenheit vermitteln. 
Die Farben sind hier warm und satt. Außer-
dem wird ein leicht analoger Effekt er-
zielt, um Spontanität und Nähe zu erzeugen.
Bilder von Personen werden nah und sehr 
persönlich dargestellt. 
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glotech Bilder

Produkt
Die Tracker werden auf Bildern als persön-
liche Begleiter inszeniert. Gezeigt wird 
der Tracker entweder nah an Personen, 
oder an alltäglichen Positionen wie einer 
Schlüsselschale. Steife Produktbilder mit 
einfärbigen oder freigestellten Hintergrund 
sind nicht erlaubt.
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glotech Bilder

Videos
Videos für Social Media zeigen Personen 
im Alter unserer Zielgruppe. Die Personen 
werden in natürlichen Szenen ihres Alltags 
oder auf Reisen gezeigt. Das Setting ist 
locker, ungezwungen und jung. Farblich 
stechen Videos außerdem mit lila Farbver-
lauf hervor.
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glotech Das G

Das G
Das Icon kann als Schmuckelement in Social 
Media Posts oder Drucksorten verwendet wer-
den. Als Muster kann es für Verpackungsma-
terialien wie Seidenpapier oder Schachteln 
verwendet werden.
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